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Das Instrument Crowdfunding
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Wichtige Begriffe 

> Reward-based Crowdfunding 
> Donation-based Crowdfunding 

> Crowdinvesting 
> Crowdlending 
> Crowdsourcing
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Was ist Reward-based Crowdfunding? 
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Sharing Economy

Der Begriff Share Economy wurde von dem Harvard-Ökonomen Martin Weitzman 
geprägt und besagt im Kern, dass sich der Wohlstand für alle erhöht, je mehr unter 
allen Marktteilnehmern geteilt wird.



Digitale Denke, digitale Haltung
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Sigmund Freud, Berggasse 19 
EUR 85’504, 305 Unterstützer  
Renovierung Museum
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united heartbeat 
EUR 10’365, 90 Unterstützer 
Instrumente für Geflüchtete
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NEIN sagen mit den NONOs 
EUR 14’156, 509 Unterstützer 
Kinderbuch 
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HIEB Magazin 
EUR 10’993, 123 Unterstützer 
1. Ausgabe neues Stadt-Magazin 
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Fahrradfilet 
EUR 11’437, 81 Unterstützer 
Möbel aus alten Fahrradteilen
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Crowd Container 
CHF 82’144, 520 Unterstützer  
Container aus Kerala füllen
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Donat Kaufmann 
CHF 147’271, 12’288 Unterstützer 
Mir langets! 
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The Erlkings 
EUR 10’293, 139 Unterstützer 
Albumproduktion
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Filmrettung: Die Stadt ohne Juden 
EUR 86’419, 715 Unterstützer 
Restauration Film



Crowdfunding ist mehr  
als Finanzierung: 
Wieso Leute Projekte starten
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Netzwerk VorverkaufMarkttest
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Print Matters!: «Die wemakeit-Kampagne war der erste 
Härtetest und die erste Bestätigung unserer Idee. So ist 
eine Community von Print-Aficionados entstanden, die 
seit Tag eins bei uns in der Tür stehen.»
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WildnisKulturHof: «Die wemakeit-Kampagne ist perfekt 
gelaufen: Wir haben viele neue «WildnisKultur»-Fans 
dazu gewonnen und es bleibt das schöne Gefühl so eng 
in Kontakt mit seiner Crowd zu sein.»
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Weshalb ist Crowdfunding so beliebt? 

> Alternative Finanzierung oder Ergänzung zur klassischen Förderung 

> Projekt-Vorfinanzierung 

> Gleichzeitige Projektkommunikation 

> Markttest 

> Beteiligung des Publikums  

> Community-Building 

> Geld ist sofort verfügbar



Kampagnenführung
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Künstler

Organisationen und Vereine

Festivals

Kreative

Institute

Agenten und Kulturmanager

Produktionsgesellschaften

Interessensgemeinschaften

Wer sind die Personen, die eine Kampagne starten?
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Architektur
Ausstellung

Bühne
Comics

Fair Trade

Startup

Festival

FilmFotografie

Games

Gesellschaft

Journalismus

Kinder / Jugend
Küche Kunst

Literatur

Mode

Musik

Publikation

Tanz
Technologie

Umwelt

Wissenschaft

Landwirtschaft

Sport
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1. Deine Idee 3. Plane deine Kampagne

4. Erreiche deine Unterstützer 5. Schliesse deine Kampagne ab

2. Definiere dein Projekt

Wie läuft eine Crowdfunding-Kampagne ab
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Zielsumme 

> realistisch kalkulieren 

> Projekt budgetieren 

> Drittkosten einrechnen 

> Check: Was ist realistisch?
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Zeitplan 

> realistisch planen 

> ausreichend Vorlaufzeit 

> Dauer definieren 

> Start-und Enddatum beachten 

> Start- und Enduhrzeit beachten 

> Zeit während der Kampagne einplanen
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Die Dynamik einer Crowdfunding-Kampagne

Zielsumme

Kampagnendauer

100%

10 20 30

33%

66%
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Die Dynamik einer Crowdfunding-Kampagne

Technologie!/!Küche!/!Design

FreezyBoy
CHF 310’765, 116 Unterstützer

Journalismus!/!Gesellschaft

Mir langets!
CHF 147’271, 12’284   Unterstützer

Kinder!|!Jugend!/!Technologie

Stokys 2.0
CHF 127’251, 598 Unterstützer

wemakeit.com Facts and Figures

Reichweite
Community  183’500
Newsletter  127’700
Facebook  22’300

Kennzahlen
Erfolgsquote in Prozent  65
Laufzeit in Tagen 30!/!45

 Unterstützung in CHF  120

Kategorien
Kultur- und Kreativwirtschaft, 
Technologie, Tourismus, 
Startups, Journalismus, Politik, 
Landwirtschaft, Community etc.

Partnerschaften: Avina Stiftung, Bank Austria, Christoph Merian Stiftung, Creative Region Linz & Upper Austria, 
Dada 100, die Mobiliar, Ernst Göhner Stiftung, Freitag, Gebert Rüf Stiftung, Impact Hub, Kultur Basel-Stadt, 
Kultur Wallis, Migros Kulturprozent, Pro Helvetia, SGKB, Stadt Chur, Swisscom, UKB, ZHdK

Stand Mai 2017 | wemakeit – Crowdfunding für kreative Projekte | hello@wemakeit.com  

Die vier F 
des Crowdfundings

Entwicklung der Funding-
Summe seit 2012

Drei Erfolgsstories
aus 2410 realisierten Projekten

wemakeit  ist eine der führenden Crowdfunding-Plattformen    
 Europas 
  hat eine der höchsten Erfolgsraten weltweit
  schreibt persönliche Beratung gross
  ist viersprachig: Deutsch, Französisch, Italienisch, Englisch
  verbucht sehr hohe Unterstützungsbeiträge
  führt Offices in Zürich, Basel, Lausanne, Bellinzona, Wien

we make it

Monatlich

300’000
Besucher

Summe der 
Unterstützungen

25’000’000
CHF

Erfolgreiche 
Projekte

2410
seit 2012

Familie

du

Freunde

Fans

Fremde

2012 2013 2014 2015 2016

CHF 13’400’000

CHF 22’000’000

CHF 7’250’000

CHF 3’650’000

CHF 1’250’000
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Wer sind die Personen, die eine Kampagne unterstützen?

Familie, Freunde

Erweitertes Netzwerk der Beteiligten

Thematisch interessierte Personen

Geografisch interessierte Personen

Sponsoren

Stiftungen

Serial-Backers
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Die Belohnungen
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Serien-Unterstützer Philipp Rüegg: «Ich war jedes Mal 
von der Sache oder dem Gedanken überzeugt. Mit wenig 
Aufwand kann ich auf wemakeit Neues entdecken und 
Themen, die mir wichtig sind, fördern.»
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Kommunikation
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Die Kommunikationsplanung 

> Eine gute Vorbereitung ist die halbe Miete. Sich vorher fragen: 

> Wie gross ist mein Netzerk? 

> Wann schreibe ich wen an und über welche Kanäle? 

> Welche Community kann ich zusätzlich involvieren (Blogs, Foren, Gruppen)?  

> Welche Medien könnten darüber berichten? Gibt es mögliche Medienpartner? 

> Welche Opinion Leader und Involvierte können das Projekt viral verbreiten? 

> Was passiert während der Kampagne? 
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Die Kommunikationskanäle 

> personal is best! 

> persönliche Mails, Direktnachrichten: sehr wichtig 

> Newsletter, Rundmails: effektiv 

> Social Media: gut für laufende Aufmerksamkeit, Storytelling 

> Medien, MultiplikatorInnen: wirken verstärkend 

> wemakeit-Tools: News und Widget für Webpräsenz
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love your crowd!
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Was braucht es für eine erfolgreiche Kampagne? 

> Die vier F involvieren – Familie, Freunde, Fans und Fremde 

> Von Nichts kommt Nichts 

> Kommunizieren, kommunizieren, kommunizieren 

> Nach Kampagnenstart nicht in die Ferien fahren – jetzt geht’s erst richtig los! 

> Die Unterstützer pflegen – sie sind die besten Botschafter für die Kampagne wie auch 
für das Endprodukt
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Plattformwahl



 42



make it

we
Was bietet wemakeit?
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Pause
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Fragen? Ideen?
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Projektvorhaben 

> Idee 

. Thema: Die Idee in 1-2 kurzen (!) Sätzen, was ist unsere Story? 

. Finanzierungsziel: Wieviel Unterstützer benötigen wir um es zu erreichen? 

→ Durchschnittlicher Unterstützungsbetrag EUR 80 

. Dauer: Wann soll die Kampagne starten und enden? 

. Belohnungen: Was können wir anbieten? Welche Zielgruppen möchte ich 
erreichen?  

→ Mind. 5 Belohnungen zu verschiedenen Preisen 

> Kommunikation 

. Wer gehört zu den inneren und äusseren Kreisen? 

. Welche Kanäle können wir nutzen? 

. Wer können Multiplikatoren sein?
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Danke! 
wemakeit.com/start 

sunita.maldonado@wemakeit.com


